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Rozwdj technologii informacyjnych i mediéw, w powigzaniu ze zmiang spoteczng, powoduje erozje
tradycyjnych modeli i praktyk medialnych. Zmianie ulegajg zaréwno relacje mediow z otoczeniem
spotecznym/politycznym, jak i wewnatrz organizacji, co wynika z koniecznosci ciagtej innowac;ji i
konkurowania na rynku. Jednoczesnie organizacje stojace na strazy wolnosci stowa (Freedom
House, Reporterzy bez Granic) wskazujg na zwiekszenie kontroli panstwa nad mediami. Uktad sit
miedzy mediami a politykg ulega zmianie w erze cyfrowego autorytaryzmu, pracownicy mediéw nie
sg bowiem w stanie obroni¢ sie przed naciskami ze strony wtadzy. Takze z wynikow badan
publicznosci, jak i ze wskaznikow ekonomicznych wynika, ze sita mediéw ulega zmianie. Na
znaczeniu zyskujg nowe formy organizacyjne mediow i strategie wspotpracy ze Srodowiskiem
kreatywnym oraz zaawansowanych technologii (high-tech). Wszystko to sprawia, ze sita mediéw
rozumiana tradycyjnie jako ‘wiadza’ i wptyw na spoteczenstwo wymaga uwzglednienia dodatkowych
czynnikdw i wypracowania nowego kompleksowego spojrzenia. Wskazujg na to na przykiad tacy
badacze jak James Curran (,Media and Power”, 2002) czy Manuel Castells (,Wtadza komunikac;ji”,
2009).

Zgodnie z sugestig Desa Freedmana, ktéry w ciggu ostatnich kilku lat badat site i wtadze medioéw w
Wielkiej Brytanii,

.potrzebujemy definicji sity/wtadzy medidéw, ktéra bedzie wystarczajgco jasna, aby uchwyci¢
zagrozenia, jakie moze ona stwarza¢ dla demokracji i wystarczajaco skomplikowana, aby méc w
petni oceni¢ jej kanaly, sieci, uczestnikow i efekty” (Freedman, ,Contradictions of Media Power”,
2014).

Kondycje wspofczesnych mediow oraz perspektywy ich rozwoju proponujemy analizowaé
wykorzystujgc kategorie sity, jako pojecia uwzgledniajgcego kategorie wptywu, wiadzy wraz z
dynamikg relacji i efektow dziatania medidw w ramach trzech ptaszczyzn: ludzkiej, organizacyjnej i
technologicznej. Tytutowa site mediow rozumiemy zatem jako ich role i pozycje w spoteczenstwie
(wolnos¢ stowa, etyka mediodw, zaufanie do medidéw, badania publicznosci, wptyw na publicznos¢),
uktad sit miedzy mediami a politykg (kampanie wyborcze, prawo mediow, polityka medialna),
efektywnos¢ rynkowa (innowacje, strategie rozwojowe, pluralizm i koncentracja), rozproszenie i
strukturalng niepewnos¢ oraz zdolnosci adaptacyjne — czyli jak media zmieniajg sie pod wzgledem
struktury i kultury organizacyjnej.
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Przyjecie takiej perspektywy pomoze nam w dostrzezeniu dynamiki i ztozonosci sity mediow i
poszukiwaniu odpowiedzi na kluczowe pytania, w tym m.in:

Jaka site wptywu na wspotczesne spoteczenstwo majg media?
Dlaczego konieczna jest nowa definicja sity medidw? | jakie mogag byé konsekwencije jej
przyjecia (np. systemowe, regulacyjne)?
Jak silne sg zasady i wartosci dziennikarskie?
Czy mamy do czynienia z nowym uktfadem sit miedzy gtéwnymi aktorami: panstwem/wiadzg
polityczna, mediami i publicznoscig?

e Czy w tym uktadzie zaczyna dominowaé perspektywa technologiczna? Jaka role w
okreslaniu sity mediéow odgrywajg technologie (Big Data, algorytmy itp.)?

e (Czego brakuje w badaniach zmierzajacych do okreslenia wspotczesnej sity mediow?

Odpowiedzi na powyzsze pytania proponujemy poszukiwa¢ w ramach réznych subdyscyplin i
tematow, ktére sSwiadczg o interdyscyplinarnosci nauki o mediach. W odpowiedzi na
wielowymiarowos¢ zjawiska sity medidéw proponujemy dyskusje w ramach trzech gtéwnych blokéw
tematycznych:

l. LUDZIE

e publicznosci wspoétczesnych medidw,

e funkcje i zadania mediow w epoce cyfrowej,

e jezyk mediow i sita perswazji,

e wartos¢, normy i systemy odpowiedzialnosci mediéw,
e studia nad kulturg dziennikarska,

e komunikowanie miedzykulturowe,

e polaryzacja spoteczna i medialna,

e edukacja medialna,

e mobilnos¢ pracownikow mediow,

e komunikowanie lokalne i Srodowiskowe.

Il. ORGANIZACJE

wiasnosc¢ i zarzgdzanie mediami,

komunikowanie miedzynarodowe (organizacje i instytucje),

modele systemow medialnych,

media i polityka,

polityka medialna i prawo medidw,

finansowanie mediéw i modele biznesowe,

reklama i public relations,

relacje mediow z instytucjami kultury, strategie rozwojowe,

studia nad mediami jako organizacjg (kultura i struktura organizacyjna)
nowe formy mediow, startupy dziennikarskie

[ll. TECHNOLOGIE

e technologie informacyjne, nowe media i platformy multimedialne,
e media spotecznosciowe,



komunikacja wizualna,

Big Data a wspétczesne media,

innowacje w mediach: wirtualna rzeczywisto$¢, rozszerzona rzeczywistos¢,
automatyzacja wspotczesnego dziennikarstwa,

smart city,

Internet Rzeczy,

nowe formy reklamy i PR,

user-generated content.

Przyjmowanie zgtoszen

Obrady Kongresu beda odbywac sie w jezyku polskim i angielskim. Zgtoszenia wystapien powinny
by¢ nadsytane w formie abstrakiow (max. 500 stéw), ktére beda podlega¢ recenzowaniu przez
Komitet Organizacyjny.

Kryteria oceny:

zgodnos¢ z tematem konferenciji,
poprawno$¢ merytoryczna i metodologiczna,
oryginalno$c¢ i aktualnos¢ tematu,

wktad w rozwoj badan nad mediami,
praktyczne zastosowanie wynikéw badan.

Wazne daty

do 15.03.2019: Przyjmowanie zgtoszen wystapien (wraz z abstraktami)
20.04.2019: Informacja o przyjeciu lub odrzuceniu zgtoszenia
20.04.-1.09.2019: Przyjmowanie optat

19-21.09.2019: Obrady Kongresu
Optaty konferencyjne

Optata dla uczestnikéw z Polski — 500 PLN (130 € dla uczestnikow zagranicznych)
Optata dla doktorantéw — 300 PLN (80 € dla uczestnikdw zagranicznych)
Znizki dla cztonkéw PTKS — 50 PLN

Optaty obejmujgq koszty uczestnictwa (materiaty konferencyjne, catering, dwie uroczyste kolacje oraz
imprezy towarzyszgce).

Nr konta do wptat
POLSKIE TOWARZYSTWO KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ

ul. Koszarowa 3

51-149 Wroctaw

PKO Bank Polski 74 1440 1156 0000 0000 0673 0094
Tytutem: Kongres + imie i nazwisko uczestnika



Informacja:

Teksty wygtoszone podczas Kongresu oraz nastepnie zgtoszone przez Autoréow do publikacji, po
zakwalifikowaniu w procesie recenzyjnym, zostang opublikowane w kwartalniku ,Studia
Medioznawcze” (wymogi redakcyjne dostepne na stronie internetowey:
http://studiamedioznawcze.pl).

Kontakt / organizatorzy

Strona internetowa konferencji: www.kongresptks2019.plSekretariat: mgr Dagmara Sidyk
e-mail: kongresptks2019@uw.edu.pl

Adres:

Wydziat Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii

Uniwersytet Warszawski

ul. Bednarska 2/4

00-310 Warszawa

Tel. +48 225520294, 225523915
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